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A) Lieferantlnnen

A1: Ethisches Beschaffungsmanagement

70 %

B) Geldgeberinnen

B1: Ethisches Finanzmanagement

50 %

C) Mitarbeiterlnnen
inklusive
Eigentiimerlnnen

C1: Arbeitsplatzqualitat und
Gleichstellung

C2: Gerechte Verteilung der
Erwerbsarbeit

%
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C3: Férderung 6kologischen
Verhaltens der Mitarbeiterlnnen

%

H
(@]

C4: Gerechte Verteilung des
Einkommens

C5: Innerbetriebliche Demokratie
und Transparenz

50 %

D) Kundlnnen /
Produkte /
Dienstleistungen /
Mitunternehmen

D1: Ethische Kundenbeziehung

D2: Solidaritiat mit Mitunternehmen

50 ¢

D3: Okologische Gestaltung der
Produkte und Dienstleistungen

w
(@]

%

D4: Soziale Gestaltung der Produk-
te und Dienstleistungen

D5: Erhhung der sozialen und
okologischen Branchenstandards

w
o

%

E) Gesellschaftliches

Umfeld: Region, Souve-
ran, zukinftige Genera-
tionen, Zivilgesellschaft,
Mitmenschen und Natur

E1: Sinn und gesellschaftliche
Wirkung der Produkte / DL

E2: Beitrag zum Gemeinwesen

%

E3: Reduktion 6kologischer
Auswirkungen

%

E4: Gemeinwohlorientierte
Gewinnverteilung

E5: Gesellschaftliche Transparenz
und Mitbestimmung

10 ¢

Negativ-Kriterien

Verletzung der ILO-
Arbeitsnormen/
Menschenrechte

sl

Menschenunwirdige
Produkte, z.B. Tretminen,
Atomstrom, GMO

i

Beschaffung bei / Kooperation
mit Unternehmen, welche
die Menschenwiirde
verletzen

i

Feindliche Ubernahme
Sperrpatente

Dumpingpreise

o

lllegitime
Umweltbelastungen

VerstdBe gegen
Umweltauflagen

Geplante Obsoleszenz
(kurze Lebensdauer der
Produkte)

000l

Arbeitsrechtliches
Fehlverhalten seitens des
Unternehmens

Arbeitsplatzabbau oder

Standort-verlagerung bei

Gewinn I:I
Umgehung der Steuerpflicht I:I

Unangemessene Verzinsung

fur nicht mitarbeitenden
Gesellschafter

Nichtoffenlegung aller
Beteiligungen und Téchter

Verhinderung eines
Betriebsrats

L

Nichtoffenlegung aller Finanzflisse
an Lobbies / Eintragung in
das EU-Lobbyregister

Exzessive Einkommens-
spreizung

il

Mit diesem Testat wird das Audit des Gemeinwohl-Berichtes bestatigt. Das Testat bezieht sich auf die Gemeinwohl-Matrix 4.1. Nahere Infor-

mationen zur Matrix, den Indikatoren und dem Audit-System finden Sie auf www.gemeinwohi-oekonomie.org
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Geschlechter.

Dusseldorf, 28. Dezember 2015
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Unternehmen

Firmenname: Genusshandwerker GmbH & Co. KG
Sitz: Hoffeldstr.31, 40235 Dusseldorf

Branche: Handel

Anzahl Mitarbeiter: 2

Umsatz: 545.000 €

Eigentimer: 100 % Hans-Georg Pestka

Stille Beteiligungen: 7

Homepage: www.genusshandwerker.de
Berichtszeitraum: 01.01.2014 bis 31.12.2015

Versandhandel mit hochwertigen Lebensmitteln

Nachhaltigkeit ist ein essentielles Thema im Leben des Griinders und Geschaftsfiihrers der
Genusshandwerker. Das Genuss ganz selbstverstandlich einen Platz im Alltag hat, wurde
im von seiner italienischen Mutter in die Wiege gelegt. Auf den Reisen durch Italien
entdeckte er auch die Wurzeln der weltweiten Slow-Food-Bewegung und engagierte sich
darin viele Jahre ehrenamtlich. Flr den gelernten Umweltberater und Foodscout trafen
2007 dann mehre Lebenslinien zusammen, die zur Griindung der Genusshandwerker als
Plattform fur ehrliche Lebensmittel fihrte. Aus der Ursprungsidee eines genossenschaft-
lich organisierten Erzeuger-Netzwerks wurde schnell ein Online-Markplatz fiir Menschen,
die gerne und mit guten Zutaten kochen. Das Hauptaugenmerk liegt dabei auf frischen
Produkten. Diese werden - anders als es das moderne Mantra der standigen Warenverfiig-
barkeit weillmachen will - nicht bevorratet, sondern nach Kundenwunsch beschafft und
auf Termin nachhause geliefert.

Das Verhaltnis zwischen Erzeuger, Handler und Kunden ist transparent, wertschatzend und
fair. Das Unternehmen nahm in den Jahren 2012/2013 am Forderprojekt ,Sustainable
Business Angels - Nachhaltigkeitsberatung fiir Jungunternehmen” teil. Daraus entwickelte
sich der Wunsch nach einer noch starkeren Dokumentation und Kommunikation der
Inhalte, Werte und Produkte des Unternehmens, der im Jahr 2015 zur Erstellung dieses
ersten Nachhaltigkeitsberichts flhrte.
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bestatigen bestatigen

Negativkriterien

Keine Verletzung der ILO- X

Arbeitsrechtnorm/Menschenrechte

Keine Menschenunwurdige Produkte X

Keine Beschaffung bzw. Kooperation mit X

Unternehmen, welche die Menschenrechte

verletzten

Keine feindliche Ubernahme X

Keine Sperrpatente X

Keine Dumpingpreise X

Keine illegitimen Umweltbelastungen X

Keine VerstoRe gegen Umweltauflagen (z.B. X

Grenzwerte)

Keine geplante Obsoleszenz X

Kein Arbeitsrechtliches Fehlverhalten seitens des X

Unternehmens

Kein Arbeitsplatzabbau oder Standortverlagerung X

trotz Gewinn

Kein Umgehen der Steuerpflicht X

Keine unangemessene Verzinsung fir nicht X

mitarbeitende Gesellschafter

Offenlegung aller Beteiligungen und X

Tochterunternehmen

Keine Verhinderung des Betriebsrates X

Offenlegung aller Finanzfliisse an Lobbyisten und X

Lobby-Organisationen/ Eintragung ins

Lobbyregister der EU

Keine Exzessive Einkommensspreizung X
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A1 Ethisches Beschaffungsmanagement

(Relevanz: hoch)

Auflistung aller zugelieferten Produkte/Dienstleistungen

Aufgabenposten Erlauterung

Fleisch bauerliche Landwirtschaft, teilweise
biozertifiziert', alte und langsam
wachsende Rassen, Freilandhaltung,
eigener Futtermittelanbau, Verzicht auf
Wachstumsforderer, tierwohlgerechte
Schlachtung und Zerlegung in der Region,
traditionelle Trockenreifung, Ganztierver-
wertung?, personlicher Kontakt mit
Landwirten und Metzgern

Gefllgel bauerliche Landwirtschaft, alte und
langsam wachsende Rassen, Freiland-
haltung, eigener Futtermittelanbau,
Verzicht auf Wachstumsforderer,
tierwohlgerechte Schlachtung und
Zerlegung in der Region, geschitzte
Herkunftsbezeichnung (Label Rouge?®),
personlicher Kontakt mit Landwirten und
Schlachtbetrieb

Fisch traditioneller Wildfang mit kleinen
Tagesbooten, keine Schleppnetzware,
strikte Einhaltung von Schonzeiten und
Mindestgroen; Fisch aus Aquakultur
teilweise biozertifiziert bzw. geschitzte
Herkunftsbezeichnung (Label Rouge)
Wurst / Schinken traditionelle Herstellung in Handwerks-
metzgereien, kurze Zutatenliste und
Verzicht auf Hilfsstoffe, reduzierter Anteil
Nitritpokelsalz, teilweise biozertifiziert,

! Richtlinien zur Zertifizierung Okolandbau ( vgl. https://www.oekolandbau.de/bio-siegel/)

2 Informationen tiber Ganztierverwertung: https://www.oekolandbau.de/verarbeiter/herstellungspraxis/verfahren-und-
prozesse/fleisch-und-wurstwaren/ganztierverwertung/
http://176.9.48.25/verbraucher/aktuell/demeter-im-kongress-ja-zum-tier

3 Richtlinien und Erklarung Label Rouge (vgl. http://www.volaillelabelrouge.com/de/was-ist-bauerliche-haltung/)



https://www.oekolandbau.de/verarbeiter/herstellungspraxis/verfahren-und-prozesse/fleisch-und-wurstwaren/ganztierverwertung/
https://www.oekolandbau.de/verarbeiter/herstellungspraxis/verfahren-und-prozesse/fleisch-und-wurstwaren/ganztierverwertung/
http://176.9.48.25/verbraucher/aktuell/demeter-im-kongress-ja-zum-tier
http://www.volaillelabelrouge.com/de/was-ist-bauerliche-haltung/
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teilweise geschiitzte Herkunftsbe-
zeichnungen (AOP, DOP?)
Kase traditionelle Herstellung in Hofkasereien,

fachmannische Reifung durch Affineure,
meist Rohmilchkase, geschiitzte Herkunfts-
bezeichnungen (AOP, DOP)

Andere sorgfaltig ausgesucht, kleine Betriebe,
kurze Zutatenliste, gute Produkte in
Anlehnung an die Slow-Food-Philosophie’

Energie/Strom Okostromé (Anbieter: Naturstrom)

Einrichtung Blromobel teilweise in Eigenbau,
vorwiegend Holzwerkstoffe, ergonomische
Sitzmobel bzw. Stehhilfen, riickenschon-
ende Fullbeldge im Versandlager, Energie-
sparbeleuchtung, langlebige Lagerregale
aus Stahl, Nutzung gebrauchter Gerate, bei
Neubeschaffung Vorrang fir energie-
sparende und reparaturfreundliche Gerate
Blrobedarf Beschaffung vorrangig Uber spezialisierte
Unternehmen (z.B. Memo’), bewusster
sparsamer Umgang

Elektronik Vorrang fiir energiesparende und
reparaturfreundliche Gerate (z.B. Blauer
Engel®, Energy Star®), Nutzung gebrauchter
Gerate, lange Benutzungsdauer

Verpackung Einwegverpackung aus Styropor fur
kiihlpflichtige Ware, Kartonverpackung fir
andere Guter

Lieferung bundesweite Lieferung per Expresskurier',
teilweise CO,-Kompensation

4 Erlauterung AOP, DOP (vgl. http://www.bmel.de/DE/Landwirtschaft/Agrarpolitik/1_EU-
Marktregelungen/ Texte/GeschuetzteBezeichnungen.html)

> Grundsitze und Philosophie von Slow Food im Anhang zu finden

6vgl.httos://www.duesse|dorf.de/umweltamt/klimaschutz/klimafreundlich strom_nutzen/oekostrom.shtml

7 www.memoworld.de

8 https://www.blauer-engel.de

9 https://www.energystar.gov

19 durch Logistikdienstleister UPS (www.ups.com) und DHL GoGreen (www.dhl.com)


http://www.bmel.de/DE/Landwirtschaft/Agrarpolitik/1_EU-Marktregelungen/_Texte/GeschuetzteBezeichnungen.html
http://www.bmel.de/DE/Landwirtschaft/Agrarpolitik/1_EU-Marktregelungen/_Texte/GeschuetzteBezeichnungen.html
https://www.duesseldorf.de/umweltamt/klimaschutz/klimafreundlich_strom_nutzen/oekostrom.shtml
http://www.ups.com/
http://www.dhl.com/

industrielle Lebensmittelwirtschaft und deren Protagonisten halten wir fiir fehlgeleitet.

Die Genusshandwerker kreieren als ,Handelnde” ein Netzwerk zwischen werthaltig
arbeitenden handwerklichen Lebensmittelerzeugern und Konsumenten, die ehrliche und
authentische Lebensmittel suchen. Die Genusshandwerker beliefern ausschlief3lich
Endverbraucherhaushalte und betreiben keinen GroBhandel.

Unser Angebot: Preiswert

Das Sortiment besteht - abhangig von der Saison - aus 500 bis 700 Artikeln. Den
Schwerpunkt bilden frische, kiihlpflichtige Lebensmittel wie Fisch, Geflligel, Fleisch, Kase,
Wurst und Schinken. Erganzt wird das Angebot mit haltbaren Kochzutaten wie Gewdrzen,
Cerealien und SuBigkeiten.

Bei der Auswahl fiir das Sortiment spielen zwei Dinge eine wesentliche Rolle. Zum einen
werden die herstellenden Betriebe persénlich besucht und zum anderen die einzelnen
Artikel unter dem Aspekt eines umfassenden Qualitatsbegriffes betrachtet. Dieser lehnt
sich an die Slow-Food-Philosophie ,Gut, sauber und Fair.”"" an.

Weitere Orientierungspunkte bilden Biozertifizierungen, Nachhaltigkeitssiegel (z.B. MSC'2
fur Fisch), geschiitzte geografische Herkunftsbezeichnungen (z.B. IGP, DOP) und nationale
Qualitatssiegel wie beispielsweise Label Rouge fiir franzosische Erzeugnisse. Dabei
Uberzeugt uns nicht blof3 ,das Zertifikat an der Wand” sondern die Sinnhaftigkeit der
zugrunde gelegten Kriterien und der personliche Eindruck vor Ort, wie diese Werte gelebt,
umgesetzt und weiterentwickelt werden.

Handelt es sich bei Produkten um solche, die nur zu einer bestimmten Zeit Saison haben -
also auch nur dann eine besondere Qualitat vorweisen — so werden diese auch nur zur
Saisonzeit angeboten. Bei Frischfisch oder Wild kommt ein weiterer Aspekt dazu. Um die

" Grundsétze und Philosophie von Slow Food im Anhang zu finden (vgl.
http://www.slowfood.de/wirueberuns/unsere philosophie/)

12 Richtlinien zur Fischerei und MSC-Zertifizierung (https://www.msc.org/zertifizierung/fischereien)
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